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1.
1.1.

INFORMACJE OGOLNE

Zamawiajacy

Polska Konfederacja Pracodawcow Prywatnych LEWIATAN

ul. Zbyszka Cybulskiego 3, 00-727 Warszawa
telefon: +48 22 55 99 900, fax: +48 22 55 99 930
email: skurzyca@lba.pl

www.pkpplewiatan.pl/

1.2.

Informacja o wspéifinansowaniu.

Zamawiajacy informuje, Zze ustugi stanowigce przedmiot niniejszego zamowienia bedg
wspotfinansowane przez Unie Europejskg ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka — Priorytet Il —
Kapitat dla innowaciji, Dziatanie 3.3 —Tworzenie systemu utatwiajgcego inwestowanie w MSP,
Poddziatanie 3.3.1 — Wsparcie dla Instytucji Otoczenia Biznesu, Projekt ,Aktywizacja i
podnoszenie kompetencji podmiotéw rynku aniotéw biznesu w Polsce.”

1.3.

Podstawa prowadzenia postepowania.

Do postepowania nie_majg zastosowania przepisy ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo
Zaméwien Publicznych.

1.4.

Informacje o sposobie udzielania wyjasnien dotyczacych tresci Zapytania

Wszelkie oswiadczenia, zawiadomienia oraz inne informacje Oferenci i Zamawiajacy
przekazujg sobie drogg elektroniczng (na adres podany w pkt.1.1) lub pisemnie (ha
adres podany w pkt.1.1). Za wptyw oswiadczen, zawiadomien i innych informac;ji
drogg elektroniczng uznaje sie chwile wystania wiadomosci drogg elektroniczna, pod
warunkiem skutecznego dostarczenia jej Zamawiajgcemu.

Oferent moze zwréci¢ sie do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci Zapytania. W takim
wypadku Zamawiajacy udzieli wyjasnien bez uzasadnionej zwtoki.

Tres¢ zapytan wraz z wyjasnieniami Zamawiajgcy zamiesci na stronie internetowe;j,
o ktérej mowa w pkt. 1.1 [ na tablicy ogloszen w siedzibie Zamawiajacego, a takze
przekaze Oferentom, ktérym przekazat Zapytanie, bez ujawniania zrédta zapytania.
Zamawiajacy moze, przed uptywem terminu sktadania ofert, zmienic¢ tres¢ Zapytania.
Zmieniong tre$¢ Zapytania Zamawiajacy zamiesci na stronie internetowej, o ktorej
mowa w pkt. 1.1, na tablicy ogloszeh w siedzibie Zamawiajgcego oraz przekaze
wszystkim Oferentom, ktérym przekazano Zapytanie.

Jezeli w wyniku zmiany tresci Zapytania niezbedny bedzie dodatkowy czas na
wprowadzenie zmian w ofertach, Zamawiajacy przedtuzy termin skfadania ofert,
o czym poinformuje Oferentéw zamieszczajgc stosowne ogtoszenie o przedtuzeniu
terminu na stronie internetowej, o ktérej mowa w pkt. 1.1, na tablicy ogtoszen w
siedzibie Zamawiajgcego atakze przekaze informacje o przedtuzeniu terminu
skfadania ofert Oferentom, ktérym przekazano Zapytanie.

Zamawiajacy wyznacza do porozumiewania sie z Oferentami w sprawach:

* merytorycznych: P. Szymona Kurzyce, nrtel. +48 2255 99 969, nrfaksu:
+48 22 55 99 930, email: skurzyca@Iba.pl.

« formalnych: P. lwone Zawadzka, nr tel. +48 22 55 99 949, nr faksu: +48 22 55 99
930, email: izawadzka@lba.pl.
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2. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA.

Kod CPV przedmiotu zaméwienia: 799

2.1. Przedmiot zamoéwienia

Przedmiotem zamdwienia jest organizacja (fj. przygotowanie, zorganizowanie
i przeprowadzenie) oraz promocja dwéch spotkan/seminariow informacyjnych dla
pomystodawcéw dotyczacych komercjalizacji technologii zwigzanych z Social Media
oraz Gaming (zwanych dalej ,,seminariami”).

Celem seminaridow jest:

» przedstawienie najnowszych trendéw i praktyk funkcjonujacych na rynku Social Media
oraz Gaming,

* przedstawienie sposobow finansowania innowacyjnych projektéw Social Media, Gaming,
* najlepsze praktyki w zakresie internacjonalizacji projektow Social Media, Gaming,

» przedstawienie studiow przypadku/case study projektéw Social Media, Gaming, ktoére
pozyskaty inwestora,

Zalozenia organizacyjne:

— grupa docelowa: spotecznosci start-updéw, freelancerzy oraz pomystodawcy
posiadajacy/realizujgcy pomyst/projekt biznesowy z sektora Social Media lub Gaming;

— przewidywana liczba uczestnikow: ok. 100 oséb/seminarium;

— termin realizacji: listopad - grudzien 2012. Szczego6towe daty zostang ustalone w trakcie
realizacji umowy;

— miejsca seminariéw: Warszawa, Wroctaw;

— planowany harmonogram kazdego spotkania: 10:00-17:00, w tym przerwa na lunch (ok.
50 min.) oraz 2 przerwy kawowe (po ok. 15 min.);

Zamawiajacy przewiduje na realizacje ustugi stanowigcej przedmiot zapytania maksymaing
kwote w wysokosci: 136 000,00 PLN BRUTTO (stownie: sto trzydziesci szes¢ tysiecy ztotych
brutto).

2.2. Zakres przedmiotu zamoéwienia:

2.2.1. Organizacija (tj. przygotowanie, zorganizowanie i przeprowadzenie) seminariéw w tym:

— zapewnienie:

o 2/dwdch ekspertow merytorycznych z zakresu Social Media/Gaming. Oferent jest
zobowigzany do przedstawienia opisu doswiadczenia proponowanych ekspertow w
przedmiotowym zakresie;

o podczas kazdego seminarium jednej prezentacji case study z branzy Social Media
lub Gaming;

— zapewnienie personelu w liczbie adekwatnej do zabezpieczenia nalezytego przebiegu
seminariéw (m.in. obstuga techniczna, obstuga PR);

— zapewnienie sal konferencyjnych na organizacje seminariow;

— zapewnienie petnej obstugi technicznej seminaridw - sprzetu (wtym zapasowego),
tj. min. nagtosnienia, sprzetu multimedialnego (rzutniki, ekrany, sprzet do odtwarzania
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prezentacji multimedialnych), mikrofonéw przewodowych i bezprzewodowych oraz
serwisu technicznego sprzetu w razie awarii sprzetu lub trudnosci w jego obstudze;

nadzér nad prawidtowym przebiegiem i koordynacja projekcji prezentacji
multimedialnych, prezentowanych podczas seminariéw;

zapewnienie cateringu, w tym lunchu oraz 2 przerw kawowych na kazdym seminarium;
zapewnienie niezbednej logistyki;

zapewnienie niezbednych oznaczen w miejscu, gdzie odbywac sie bedg seminaria (m.in.
informacyjne, zwigzane z UE);

zapewnienie oraz obstuga stanowiska do rejestracji uczestnikow na kazdym seminarium
(w tym zebranie podpisow na liscie obecnosci, udzielanie uczestnikom niezbednych
informacji);

nadzor nad prawidtowym przebiegiem i koordynacja seminariow;

stworzenie i przekazanie Zamawiajacemu baz danych zebranych w trakcie seminariow,
zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa;

2.2.2. Rekrutacia uczestnikow, ti zapewnienie wymaganej frekwencji podczas

seminariow:
opracowywanie i rozsytanie mailingdéw/zaproszen dotyczgcych seminariow i follow-up;

komunikacja z uczestnikami seminariow (w tym udzielanie odpowiedzi na pytania,
wysytanie zaproszen i przypomnien o zblizajgcych sie seminariach);

przygotowanie potrzebnych materiatow, np. listdw, zaproszen itp.;

2.2.3. Obstuga komunikacyjno-promocyjna seminariéw:

wypracowanie wspolnie z Zamawiajagcym nazwy identyfikujgcej oraz hasta promujgcego
seminaria;

zapewnienie oprawy wizualnej seminariow:
« zaprojektowanie identyfikacji wizualnej seminariow (layout, kolory, liternictwo)
zgodnie z wytycznymi Zamawiajgcego.
» zapewnienie elementéw identyfikacji wizualnej na strone internetowg www.lba.pl,
w materiatach i publikacjach o seminariach, podczas seminariow.

przygotowanie podstrony (do strony www.lba.pl) oraz opracowanie, zamieszczenie i
aktualizacja na podstronie materiatéw dotyczacych seminariow;

zapewnienie obstugi medialnej seminariow w tym:

* nawigzanie wspotpracy z mediami zapewniajgcej promocje i informacje o
seminariach,

* przygotowywanie i wysytka do mediéw informacji dotyczacych seminariéw, w tym
informacji prasowych promujacych ipodsumowujacych przebieg seminaridw,
zapewnienie intensywnych dziatan w celu publikacji informacji o seminariach w
prasie (ogolnopolskiej i branzowej) oraz w Internecie

* zaproszenie dziennikarzy na seminaria i follow-up

* pelny monitoring medidow (publikacje dot. seminaridw — prasa, radio, telewizja,
Internet),

* opracowanie, produkcja i dystrybucja materiatéw informacyjnych i promocyjnych
0 seminariach np. ulotki, plakaty;

+ dokumentowanie przebiegu seminariow:

o zapewnienie co najmniej jednego fotografa podczas kazdego seminarium;
o opracowanie dokumentacji fotograficznej, tj. zestawu zdjec
odzwierciedlajgcego przebieg seminariéw;

2.2.4. Wszystkie materiaty wymagajg akceptaciji Zamawiajacego;
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2.2.5.

2.3.

2.4.

2.5.

Warunkiem koniecznym jest realizacja zadan z zakresu promocji i komunikacji przez
podmioty lub osoby zajmujgce sie dang dziatalnoscig profesjonalnie (copywriter,
specjalisci od PR, itd.);

Oferent dotozy najwyzszej starannosci i wykona wszelkie niezbedne czynnosci w celu
niezakiéconego przebiegu oraz terminowej realizacji seminariow.

W przypadku, gdy Oferent przewiduje mozliwos¢é zlecenia wykonania czesci
przedmiotu zamowienia podwykonawcom, bedzie on odpowiedzialny za dziatania
i zaniechania wszystkich podwykonawcow, ktérym zleci wykonanie jakiejkolwiek
czesci przedmiotu zamoéwienia, jak za dziatania i zaniechania wtasne.

Oferent zapewni i zagwarantuje, ze wszystkie osoby biorgce udziat w wykonywaniu
ustug objetych przedmiotem zaméwienia bedg posiadaty wiedze, umiejetnosci
i doswiadczenie adekwatne do rodzaju wykonywanej czynnosci.

3. KRYTERIAWYBORU OFERTY NAJKORZYSTNIEJSZEJ.

Przy dokonywaniu wyboru najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy kierowaé sie bedzie
nastepujgcymi kryteriami:

— Cena (C) —waga 40%

cena ofertowa brutto oferty najtanszej

e X 100 x 40 = liczba punktow

cena ofertowa brutto oferty badanej

— Program seminariéw (P) —waga 30%

— Koncepcja promociji i komunikacji (K) —waga 30%
Skala ocen: 0-100

Ocenie bedg podlegac wytgcznie oferty niepodlegajace odrzuceniu.

4. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU, KTORE MUSZA SPELNIC OFERENCI.

4.1.

4.1.1.

4.1.2.

O udzielenie zamowienia mogq ubiega¢ sie Oferenci, ktorzy spetniajg tacznie
nastepujace warunki:

posiadajg doswiadczenie w wykonaniu ustug polegajacych na zorganizowaniu co
najmniej 2/dwoch spotkan/seminariow (dla min. 100 osob kazde), w sktad ktorych
wchodzito: zapewnienie nadzoru i koordynacji przebiegu wydarzenia, przygotowanie
i przeprowadzenie obstugi medialnej, dziatania informacyjne i promocyjne,

dysponujg osobami zdolnymi do wykonania ustug bedacych przedmiotem
zamoéwienia, tj.:

41.2.1. kierownikiem projektu, tj. osobg, ktéra kierowata realizacjg co najmniej 2/dwdch

wydarzenh dla min. 100 os6b kazde oraz kierowata zespotem nie mniejszym niz
2/dwie osoby (w przypadku kazdego wydarzenia oddzielnie),

41.2.2. specjalista ds. PR/marketingu, tj. co najmniej 1/jedng osoba, posiadajaca

4.1.3.

minimum 3-letnie (trzyletnie) doswiadczenie we wspoétpracy z mediami, ktéra byta
odpowiedzialna za zaplanowanie i realizacje promocji co najmniej 2/dwdch
wydarzen (dla min. 100 oséb kazde),

Nie otwarto w stosunku do nich likwidacji oraz nie ogtoszono w stosunku do nich
upadfosci, z wyjatkiem Oferentéw, ktérzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad
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zatwierdzony prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uktad nie przewiduje
zaspokojenia wierzycieli przez likwidacje majatku upadtego,

4.2. Oferent jest zobowigzany wykaza¢ odpowiednio, nie pdzniej niz na dzien sktadania

ofert, ze spetnia warunki udziatu okreslone w niniejszym postepowaniu, tj. warunki
wskazane w pkt. 4.1.1. - 4.1.3.

5. OPIS SPOSOBU OBLICZENIA CENY OFERTY.

5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

Cena oferty jest ceng ryczaltowg za wykonanie wszystkich ustug bedacych
przedmiotem niniejszego postepowania. Cena oferty winna obejmowacé catkowity
koszt wykonania przedmiotu zaméwienia, w tym wszelkie koszty towarzyszace jego
wykonaniu, zgodnie z opisem przedmiotu zamowienia zawartym w pkt 2.

Cena oferty zaoferowana przez Oferenta nie bedzie zmieniana w toku realizacji
umowy.

Rozliczenia miedzy Zamawiajagcym a Oferentem, z ktérym zostanie zawarta
umowa na realizacje ustug objetych Zapytaniem, bedg prowadzone w ziotych
polskich (PLN).

Za ustugi niewykonane wynagrodzenie nie przystuguje. Wynagrodzenie nie
przystuguje rowniez za swiadczenia dokonane bez zlecenia lub stanowigce
samowolne niedostosowanie sie do warunkdéw przyszitej umowy.

6. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERT ORAZ POZOSTALYCH DOKUMENTOW

SKLADANYCH WRAZ Z OFERTA.

W sktadanej ofercie nalezy zawrzec:

Wypetniony formularz ,Oferta” (Zatacznik nr 1)

Wypetniony formularz ,Wykaz wykonanych ustuqg” (Zatacznik nr 2)

Wypetiony formularz Wykaz oséb” (Zatacznik nr 3)

Propozycje programu seminariow

Opis koncepcji wykonywania ustugi, opisanej w pkt. 2.

Przedstawiona koncepcja musi zawieraé nastepujgce zagadnienia:

*  propozycje miejsc na organizacje seminariow,

» propozycje ekspertéw merytorycznych z zakresu Social Media/Gaming wraz
z pisemnym opisem ich do$wiadczenia (zgodnie z ust. 1, pkt. 2.2.1 zapytania
ofertowego),

Opis koncepcji promocji i komunikaciji opisanej w pkt. 2.2.3.

Opis koncepcji musi zawiera¢ proponowany przez Oferenta opis sposobu realizacji
ustugi zgodnie z opisem przedmiotu zaméwienia, a w szczegodlnosci oferta zawiera¢
powinna:

»  propozycje medidw do wspdtpracy wraz z uzasadnieniem,
*  plan promocji i komunikacji ze wstepnym harmonogramem, w tym:
— wskazanie koncepcji skutecznej akwizycji uczestnikdw, kanaty i narzedzia
dotarcia do grup docelowych seminariow,
— plan komunikacji z mediami,
* wskazanie podwykonawcy realizujgcego monitoring mediow,

Aktualny odpis z wtadciwego rejestru, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do
rejestru, wystawiony nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania
ofert.
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- Petnomocnictwo do podpisania i ztozenia oferty, wzglednie do podpisywania innych
dokumentéw sktadanych wraz z ofertag, o ile prawo to nie wynika z innych
dokumentéw lub petnomocnictw ztozonych wraz z oferta.

7. FORMA SKLADANYCH DOKUMENTOW.

7.1. Oferta powinna by¢ sporzadzona i zlozona w_terminie skiadania ofert w formie
pisemnej.

7.2. Oferta i wszystkie dokumenty sktadane wraz z ofertg oraz wszelkie zmiany w tresci
oferty i dokumentéw powinny byé sporzadzone w jezyku polskim i podpisane przez
osobe uprawniong do reprezentacji Oferenta.

7.3. Dokumenty (oswiadczenia Oferenta) skladane wraz z ofertg winny by¢é sktadane
w oryginale lub kopii poswiadczonej za zgodno$¢ z oryginatem przez Oferenta.

7.4. Oferte wraz z pozostatymi dokumentami nalezy umiesci¢ w zamknietym opakowaniu
uniemozliwiajgcym odczytanie jego zawartosci bez uszkodzenia tego opakowania.
Opakowanie powinno by¢ oznaczone nazwg (firma) i adresem Oferenta oraz opisane:

Polska Konfederacja Pracodawcéw Prywatnych Lewiatan
ul. Zbyszka Cybulskiego 3, 00-727 Warszawa

,»Ustugi organizacyjno-promocyjne
seminariéow informacyjnych dla pomystodawcow
dotyczacych komercjalizacji technologii zwigzanych z Social Media oraz Gaming”

8. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA.

Termin zwigzania ofertg wynosi 45 dni. Bieg tego terminu rozpoczyna sie wraz z uptywem
terminu skfadania ofert. Oferent samodzielnie lub na wniosek Zamawiajacego moze
przedtuzyé termin zwigzania oferta.

9. MIEJSCE ORAZ TERMIN SKLADANIA OFERT.

Oferty powinny by¢ ztozone w terminie do 15 listopada 2012 r. do godziny 16.00
w siedzibie Zamawiajgcego wskazanej w pkt 1.1 na recepcji.
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Zatacznik nr 1 — Formularz ,,OFERTA”

OFERTA

Pelne dane adresowe Oferenta/Oferentow*:

NBZWA (FIFTNIA) . oeeeeeeeieee et e e e e e e e e et e e e s s s r et e e e e s e nsnnrereae e s ,
ST 4] o Y- PR ,
TR (ST (ST 0T T8 AT =1 T ,
A0 [ (=TT ,
Adres d0 KOTESPONUENCI ...vveeeiiieeiiiiitie et e et e et e e e e s r e e e e e e s r e e e e e s e annnnnneeas :
NENIP e NEFREGON ..o e e e e ,
L 1 = | ,
NBZWA (FIFTNIA) - .eeeeeeieeee e e e e e e e e e e e e e e s ekt e e e e e e e e e e nnnne s nneeeeee s :
ST 4] o Y- T ,
TR (S (ST (oA TS A T =13 TR ,
Y0 [ (=TT TTPT ,
PaNe (=T o (ol (o] £=1] o o] g0 [=T o o] | PO PO P PP PPPPP PP ,
NENIP e, NIFREGON L.ttt a e e e e ,
L 1. = | ,
1. Nawigzujac do Zapytania Ofertowego w postepowaniu prowadzonym przez Polskg

Konfederacje Pracodawcéw Prywatnych Lewiatan, ul. Zbyszka Cybulskiego 3, 00-727
Warszawa, na: ,,Ustugi organizacyjno-promocyjne dwoch seminariéw informacyjnych
dla pomystodawcow dotyczacych komercjalizacji technologii zwigzanych z Social
Media oraz Gaming”, wspoéifinansowanego przez Unie Europejska ze $rodkow
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka — Priorytet Ill — Kapitat dla innowacji, Dziatanie 3.3 —Tworzenie
systemu utatwiajgcego inwestowanie w MSP, Poddziatanie 3.3.1 — Wsparcie dla Instytuciji
Otoczenia Biznesu, Projekt ,Aktywizacja i podnoszenie kompetencji podmiotéow rynku aniotéw
biznesu w Polsce”, niniejszym sktadamy Oferte wykonania ustugi zgodnie z wymaganiami
okreslonymi w Zapytaniu Ofertowym:

Kwota (w PLN) stownie

cena catkowita netto

podatek VAT
(wg stawki ........ %)

cena catkowita brutto
(z podatkiem VAT) **

2. Oswiadczamy, ze zapoznaliSmy sie z tre$cig Zapytania Ofertowego i nie wnosimy do
niego zastrzezen, oraz ze otrzymaliSmy wszelkie niezbedne do przygotowania Oferty
informacje.

3. Oswiadczamy, ze wynagrodzenie, o ktérym mowa w ust. 1 obejmuje wykonanie
wszelkich czynnosci niezbednych do prawidtowego zrealizowania ustugi zgodnie z opisem
przedmiotu zamodwienia okreslonymi w Zapytaniu Ofertowym, oraz zgodnie ze sktadang
niniejszym Oferta.

4. Oswiadczamy, ze zrealizujemy zamowienie zgodnie z warunkami zawartymi
w Zapytaniu Ofertowym oraz niniejszg Oferta.

8

INNOWACYJNA PRACCOAMCOW PRAIATNYCH UNIA EUROPEISKA
E GOSPODARKA |l= [EWIATAN  iieivioe




5. Oswiadczamy, ze uwazamy sie za zwigzanych niniejszg Ofertg przez okres 45 dni
liczac od uptywu terminu sktadania ofert.

6. Zobowigzujemy sie, w razie wybrania naszej Oferty, do zawarcia umowy na
warunkach okreslonych w Zapytaniu Ofertowym oraz w niniejszej Ofercie.

7. Wraz z Ofertg przedktadamy nastepujgce dokumenty:

* Nalezy poda¢ nazwe (firme) i dane adresowe Oferenta lub wszystkich Oferentéw skfadajacych wspéing oferte. W przypadku
sktadania wspdlinej oferty przez kilku Oferentéw nalezy poda¢ réwniez dane petnomocnika ustanowionego do reprezentowania
Oferentéow w postepowaniu (albo do reprezentowania ich w postepowaniu i zawarcia umowy). W sytuacji, gdy pojedynczy
Oferent ustanawia petnomocnika do zlozenia oferty nalezy réwniez poda¢ dane ustanowionego petnomocnika. W przypadku,
gdy petnomocnik jest osobg fizyczng nalezy poda¢ dodatkowo nr dowodu osobistego petnomocnika, a pozostate dane nalezy
podac¢ stosownie do sytuacji prawnej petnomocnika.

** Oferent sktadajacy oferte, ktorej wybor prowadzitby do powstania obowigzku podatkowego Zamawiajacego zgodnie
z przepisami o podatku od towardw i ustug winien okresli¢ cene oferty wylacznie poprzez wskazanie ceny netto (bez podatku
VAT). Nalezy zatem:

1) podac¢ wytacznie cene netto i nie wypetnia¢ pola przewidzianego na podanie podatku VAT i ceny brutto, albo

2) podac¢ wytgcznie cene netto i nie wypetiaé pola przewidzianego na podanie ceny brutto, natomiast w polu przewidzianym na
podanie podatku VAT wpisa¢ ,0” lub ,-, , albo

3) w polach przewidzianych na podanie ceny netto i ceny brutto wpisa¢ te same kwoty i nie wypetnia¢ pola przewidzianego na
podanie podatku VAT, albo

4) w polu przewidzianym na podanie cen netto i cen brutto wpisa¢ te same kwoty, natomiast w polu przewidzianych na podanie
podatku VAT - wpisa¢ ,0” lub ,-,..

dnia . .2012r.
(miejscowosc) (podpis upetnomocnionego przedstawiciela
Oferenta/Oferentow)
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Zatacznik nr 2 — Formularz ,WYKAZ USLUG”

WYKAZ USLUG

Nawigzujgc do Zapytania Ofertowego w postepowaniu prowadzonym przez Polskg
Konfederacje Pracodawcow Prywatnych Lewiatan, ul. Zbyszka Cybulskiego 3, 00-727
Warszawa, na: ,,Ustugi organizacyjno-promocyjne dwoéch seminariéw informacyjnych
dla pomystodawcow dotyczacych komercjalizacji technologii zwiazanych z Social
Media oraz Gaming”, wspétfinansowanego przez Unie Europejskg ze srodkow
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego wramach Programu Operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka — Priorytet Ill — Kapitat dla innowac;ji, Dziatanie 3.3 — Tworzenie
systemu utatwiajgcego inwestowanie w MSP, Poddziatanie 3.3.1 — Wsparcie dla Instytucji
Otoczenia Biznesu, Projekt ,Aktywizacja i podnoszenie kompetencji podmiotéw rynku aniotéw
biznesu w Polsce”, niniejszym przedstawiamy Wykaz ustug, na potwierdzenie warunku
opisanego w pkt 4.1.1 Zapytania Ofertowego.

. . A Termin i miejsce

Nazwa i adres Rodzaj zamdwienia, tj. opis wykonanego . .

Lp. . Ly wykonania ustugi

ustugobiorcy zamodwienia (zakoriczenia)
1.
2.
()

*QOpis wykonanej ustugi winien by¢ sporzadzony w sposob umozliwiajgcy ocene spetniania
odnosnego warunku.

dnia__._ .2012r.

(miejscowosc)

(podpis upetnomocnionego przedstawiciela
Oferenta/Oferentow)
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Zatacznik nr 3 — Formularz ,,WYKAZ OSOB”

WYKAZ 0SOB

Nawigzujac do Zapytania Ofertowego w postepowaniu prowadzonym przez Polskg
Konfederacje Pracodawcow Prywatnych Lewiatan, ul. Zbyszka Cybulskiego 3, 00-727
Warszawa, na: ,,Ustugi organizacyjno-promocyjne dwoéch seminariéw informacyjnych
dla pomystodawcéw dotyczacych komercjalizacji technologii zwigzanych z Social
Media oraz Gaming”, wspotfinansowanego przez Unie Europejskg ze srodkow
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego wramach Programu Operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka — Priorytet Il — Kapitat dla innowacji, Dziatanie 3.3 — Tworzenie
systemu utatwiajgcego inwestowanie w MSP, Poddziatanie 3.3.1 — Wsparcie dla Instytucji
Otoczenia Biznesu, Projekt ,Aktywizacja i podnoszenie kompetencji podmiotow rynku aniotow
biznesu w Polsce”, niniejszym przedstawiamy Wykaz os6b, na potwierdzenie warunku
opisanego w pkt 4.1.2 Zapytania Ofertowego.

Lp. Imie i nazwisko Opis doswiadczenia*® Odbiorca ustugi

~ |o |0 & e N e

)

*Opis winien by¢ sporzadzony w sposéb umozliwiajacy ocene spetniania odnosnego
warunku.

dnia__._ .2012r.

(miejscowosc)

(podpis upetnomocnionego przedstawiciela

Oferenta/Oferentéw)
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