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Projekt wspétfinansowany ze srodkow Unii Europejskiej z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka - Priorytet IIl - Kapitat dla innowacji, Dziatanie 3.3 -
Tworzenie systemu utatwiajacego inwestowanie w MSP, Poddziatanie 3.3.1 - Wsparcie dla Instytucji Otoczenia
Biznesu, Projekt ,,Aktywizacja i podnoszenie kompetencji podmiotéw rynku aniotdw biznesu w Polsce”.

ZAPYTANIE OFERTOWE

Zamawiajacy: PKPP Lewiatan
Data: 07 lipca 2010r.

Osoba upowazniona do kontaktéw z Oferentami:
Kuba Giedroj¢, PKPP Lewiatan

e- mail: kgiedrojc@pkpplewiatan.pl

tel. (22) 565-18-23

Polska Konfederacja Pracodawcow Prywatnych Lewiatan, w ramach projektu wspotfinansowanego
ze srodkdw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego , Priorytet 3 -
Kapitat dla innowacji, Dziatanie 3.3 - Tworzenie systemu utatwiajacego inwestowanie w MSP,
Poddziatanie 3.3.1 - Wsparcie dla Instytucji Otoczenia Biznesu, Projekt pt.: ,Aktywizacja i
podnoszenie kompetencji podmiotow rynku Aniotdw Biznesu w Polsce”, przesyta zapytanie ofertowe
w zwiagzku z poszukiwaniem Oferenta, ktéry podejmie sie wykonania ustugi polegajacej na
opracowaniu strategii obstugi promocyjnej projektu, promujacej idee Aniotdw Biznesu oraz jej
wykonaniu.

1. Postanowienia ogdlne

1. Niniejsze postepowanie nie podlega przepisom ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo
Zamowien Publicznych (Dz. U. z 2007 r. Nr 223, poz. 1655 p6zn. zm.).

2. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany tresci niniejszego zapytania do uptywu
terminu sktadania ofert. Jezeli zmiany beda mogly mie¢ wptyw na tres¢ sktadanych
w postepowaniu ofert, Zamawiajacy przedtuzy termin sktadania ofert. Dokonane zmiany
przekazuje sie niezwtocznie wszystkim Oferentom i s3 one dla nich wigzace. O dokonanych
zmianach informuje sie takze na stronie internetowej, na ktdrej zostato zamieszczone
ogtoszenie o zamodwieniu.

3. W niniejszym postepowaniu Oferenci sktadajg oferte i ewentualne uzupetnienia do oferty
drogg elektroniczng lub wwersji pisemnej. Inne informacje Zamawiajacy i Oferenci
przekazuja droga elektroniczna.

Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci ztozenia oferty czesciowej i wariantowe.
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do: uniewaznienia procesu wyboru oferty cenowej

realizacji ustugi, nie wybrania zadnej z przedstawionych ofert, pozostawienia bez
rozpatrzenia ofertﬁnowej niezgodnej z opisem niniejszego zapytania, bez podawania
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przyczyny.
6. Kazdy z Oferentdéw otrzyma informacje o rozstrzygnieciu, wstrzymaniu lub odstapieniu od
projektu.

2. Opis przedmiotu zamdwienia i wymagania dotyczace Oferenta

Polska Konfederacja Pracodawcéw Prywatnych Lewiatan poszukuje Oferenta, ktéry podejmie sie
wykonania ustugi promocji idei Aniotéw Biznesu w ramach Projektu pt.: ,, Aktywizacja i podnoszenie
kompetencji podmiotéw rynku Aniotéw Biznesu w Polsce” w okresie od 01 sierpnia 2010 do
31 grudnia 2011 roku.

2.1 Cel dziatan

Podstawowym celem dziatarn Oferenta bedzie prowadzenie dziatarn promocyjnych skierowanych na
maksymalne upowszechnienie wiedzy na temat idei Aniotdw Biznesu i zasad finansowania inwestycji
w tym modelu.

2.2 Opis zadan
Ustuga bedzie realizowana w trzech grupach zadan:

A) obstuga biezaca w ramach zadan statych
B) obstuga promocyjna i medialna wydarzen w projekcie
C) dziatania promocyjne o charakterze projektowym

ad. A) obstuga biezgca w ramach zadan statych

Biezaca obstuga obejmuje:

e stata aktualizacje i rozbudowe profili LBA na portalach spotecznosciowych m.in. Facebook,
Goldenline, Twitter

e  statg aktualizacje i rozbudowe kontentu na stronie www.Iba.pl

e utrzymywanie i rozwijanie biezacych kontaktéw z mediami oraz przygotowywanie na ich
potrzeby materiatow prasowych

e analiza monitoringu mediow

e gotowosé w sytuacjach kryzysowych.

ad. B) obstuga promocyjna i medialna wydarzen w projekcie

Obstuga wydarzen w projekcie (seminaria, warsztaty) obejmuje:

e  przygotowanie materiatow prasowych dotyczacych danego wydarzenia

e przygotowanie i stata aktualizacje baz mediow oraz wysytke materiatow

e w miare potrzeb follow-up oraz indywidualne ustalenia z dziennikarzami, dotyczace
relacjonowania tych wydarzen

e przygotowanie promocyjne wybranych wydarzen — zapewnienie materiatbw wizerunkowych,
wsparcie rekrutacji.

Szacunkowa, roczna liczba wydarzen w projekcie wynosi 50, z czego czes¢ odbywa sie poza
Warszawa. Nie wszystkie wydarzenia — ze wzgledu na swdj charakter oraz powtarzalnos¢ tematow —

podlegaja obstudze promocyge).
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ad. C) dziatania promocyjne o charakterze projektowym

Wiekszos¢ dziatann promocyjnych w ramach projektu powinna mieé charakter projektowy i byé
zdarzeniami wykreowanymi, ktore pozwola — gtownie metodami public relations — realizowa¢ cel
promocyjny.

Dziatania te powinny mie¢ charakter dziatania strategicznego, utozonego w sposéb sekwencyjny,
wzajemnie sie uzupetniajagcego. Przyktadowymi dziataniami tego typu moga byé: konferencje
prasowe, raporty, konkursy, projekty redakcyjne, wspétprace patronackie, nagrody itd.

2.3 Sposob wynagrodzenia

Wynagrodzenie bedzie miato charakter taczony i sktadac sie bedzie z dwdch sktadnikdw:

e wynagrodzenie ryczattowe miesieczne, ptatne przez caty okres trwania umowy, za zadania
opisane w lit. A) i B) (obstuga biezaca w ramach zadan statych, obstuga promocyjna i medialna
wydarzen w projekcie)

e wynagrodzenia ryczattowe za zrealizowanie poszczegélnych dziatari opisanych w lit C) (dziatania
promocyjne o charakterze projektowym).

3. Opis projektu

»Aktywizacja i podnoszenie kompetencji podmiotow rynku aniotéw biznesu w Polsce”.

Projekt jest realizowany w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, Priorytet 3 -
Kapitat dla innowacji, Dziatanie 3.3 - Tworzenie systemu utatwiajacego inwestowanie w MSP,
Poddziatanie 3.3.1 - Wsparcie dla Instytucji Otoczenia Biznesu, wspotfinansowany ze srodkow Unii
Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego.

Gtéwnym celem projektu jest: aktywizacja i podnoszenie kompetencji podmiotéw rynku aniotow
biznesu (Business Angels) w Polsce.

Projekt PKPP Lewiatan i przewidziane w nim inicjatywy umozliwig nie tylko realizacje zamierzonego
celu gtébwnego, ale réwniez wptyng w szerszej perspektywie na stworzenie dogodnych warunkow
inicjujacych wspotprace pomiedzy inwestorami prywatnymi a pomystodawcami poszukujacymi zrodet
finansowania - na nowe, innowacyjne pomysty z réznych branz.

Cel gtéwny projektu bedzie realizowany poprzez cele szczegotowe takie jak:

e  aktywizacja rynku Business Angels,

e przygotowanie przedsiebiorcow i inwestoréw do transakcji kapitatowych o charakterze
udziatowym,

e wymiane doswiadczen inwestoréw oraz implementacje na rynku polskim swiatowych wzorcow
w zakresie funkcjonowania sieci aniotow biznesu.

Wiecej informacji na stronie internetowej www.lba.pl.
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4. Przebieg postepowania, konstrukcja oferty i kryteria wyboru.

Postepowanie konkursowe bedzie sktadato sie z trzech etapow.

4.1 Etap pierwszy — ocena potencjatu i doswiadczenia Oferenta.
Specyfika dziatarh promocyjnych w ramach projektu obejmuje gtdwnie dziatania zwigzane z obstuga
medialng, komunikacjag marketingowa, projektowaniem i produkcjg poligraficzng oraz zadaniami
eventowymi, dlatego poszukujemy Oferenta typu full service. Warunkiem jest zatem aby Oferent
oferowat, w ramach jednego zespotu, nastepujace ustugi:
e kompleksowe dziatania public relations, ze szczegélnym uwzglednieniem media relations,
e  kreacja — posiadanie wtasnego zespotu kreatywnego,
e copywright — posiadanie wtasnego zaplecza copywrighterskiego
e projektowanie i DTP — posiadanie wtasnego zespotu projektowania graficznego oraz
przygotowania DTP
e zaplecze eventowe — posiadanie doswiadczenia w przygotowaniu eventéw o charakterze
seminaridw, warsztatow i konferencji szkoleniowych oraz wtasne zaplecze organizacyjne w
tym zakresie
e potencjat organizacyjny — posiadanie stosownego zaplecza organizacyjnego do realizacji
zadan opisanych w Zapytaniu.

Warunkiem koniecznym jest dedykowanie do realizacji zadan na rzecz Zamawiajacego Account
Managera, posiadajacego doswiadczenie w obstudze dziatarn typu full service, dla ktdérego
Zamawiajacy bedzie gtdbwnym Klientem, ktorego bedzie obstugiwat. Warunkiem jest aby Account
Manager posiadat doswiadczenie w realizowaniu projektow Oferenta przez min. 1 rok.

Zdecydowanie preferowani beda Oferenci posiadajacy doswiadczenie w obstudze podmiotéw rynku
kapitatowego dziatajacych w obszarze podwyzszonego ryzyka (sieci Aniotdw Biznesu, inkubatory,
fundusze typu seed). Warunkiem koniecznym jest posiadanie takiego doswiadczenia przez Account
Managera.

4.1.1 Konstrukcja oferty.
Oferta ztozona przez Oferenta powinna sktadac sie z nastepujacych informacji:
A. identyfikacja Oferenta (nazwa, adres, numer KRS, NIP)
B. data sporzadzenia oferty
C. osoba upowazniona do reprezentowania Oferenta
D. opis potencjatu Oferenta zawierajacy: opis ustug oferowanych przez Oferenta, opis posiadanego
zespotu, zaplecza i doswiadczenia w zakresie dziatan PR, kreacji, copywrightingu, projektowania
graficznego i DTP, dziatarn eventowych. Warunkiem jest aby Oferent oferowat wykonanie
opisanych ustug w oparciu o zesp6t wiasny. Nie dopuszczone jest wystepowanie konsorcjow.
E. opis doswiadczenia Oferenta zawierajgcy:
E.1 opis doswiadczenia Oferenta w pracy na rzecz klientéw z rynku kapitatowego, operujacych
w obszarze podwyzszonego ryzyka, szczegblnie Aniotéw Biznesu, uwzgledniajgcy
szczegolnie zakres wykonywanych ustug, czas oraz rezultaty
E.2 opis doéwiadczeﬁ zespotu dedykowanego do obstugi Zamawiajgcego, uwzgledniajgcy
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szczegolnie opis doswiadczenia Account Managera z uwzglednieniem realizacji projektow
na rzecz podmiotow rynku kapitatowego operujacych w obszarze podwyzszonego ryzyka
W ciggu ostatnich 3 lat.

F.  opis gtownych klientéw i projektow zrealizowanych przez Oferenta w ciggu ostatnich 3 lat.

4.1.2 Kryteria oceny.

Oferta ztozona na etapie pierwszym bedzie oceniana w sposéb punktowy w oparciu 0 nastepujace

kryteria:

1 Dane opisane w lit. A), B), C) sa warunkami formalnymi ztozenia oferty, ich niespetnienie
powoduje odrzucenie oferty ze wzgledéw formalnych

2. Kategoria: potencjat Oferenta (lit. D) — maks. 3 pkt

3. Kategoria: doswiadczenie Oferenta w zakresie obstugi klientow z rynku kapitatowego (lit. E.1) —
maks. 5 pkt

4. Kategoria: doswiadczenie zespotu dedykowanego (lit. E.2) — maks. 5 pkt.

5. Kategoria: opis doswiadczenia Oferenta (lit. F) — maks. 2 pkt.

Na etapie pierwszym oceny dokonuje Komisja Konkursowa. Koricowa oceng kazdej oferty jest suma
ocen wystawionych przez kazdego cztonka Komisji Konkursowej. Dopuszczalne jest przyznawanie
wartosci utamkowych. Do etapu drugiego zostaja zaproszeni trzej Oferenci, ktérzy uzyskali najwyzsza
liczbe punktow. Warunkiem koniecznym do przejscia do kolejnego etapu jest uzyskanie min. 70%
tacznej wartosci punktéw uzyskanych w kazdej kategorii. W przypadku gdy zaden z Oferentow nie
uzyskana wymaganej liczby punktéw postepowanie pozostanie nierozstrzygniete.

4.2 Etap drugi — ocena strateqii dziatarh promocyjnych

Kazdy Oferent zakwalifikowany do etapu drugiego zostanie zaproszony na indywidualne spotkanie,
podczas ktorego zostanie zaprezentowana szczegotowa specyfikacja zakresu potrzeb Zamawiajacego,
wydarzern planowanych w projekcie, dotychczasowych rezultatow dziatalnosci promocyjnej,
dostepnego zakresu danych oraz strategia komunikacyjna Zamawiajacego. W oparciu o informacje
uzyskane podczas spotkania oraz materiaty dotyczace projektu i specyfikacje potrzeb promocyjnych
Zamawiajacego, kazdy Oferent przedstawi kompletna strategie dziatarn promocyjnych, wraz z ich
opisem i harmonogramem.

Komisja Konkursowa bedzie oceniata otrzymane oferty wedtug nastepujacych kryteriow:

1. zgodnos¢ zaproponowanych zatozen strategicznych i dziatann ze strategia komunikacyjna
Zamawiajacego

2. znajomosé problematyki dziatarn Aniotdw Biznesu, szczegodlnie realiow rynku polskiego

3. znajomos¢ specyfiki dziatari promocyjnych Aniotéw Biznesu

4. strategiczne podejscie do planowanych dziatan, pokazujgce ich sekwencyjnos¢ i logicznag
zaleznos¢

5. wyczerpujace uzasadnienie zaproponowanej strategii promocyjnej

6. nowatorstwo zaplanowanych dziatan, rozumiane jako opracowanie konceptow dziatan, ktore nie
byty dotychczas szeroko wykorzystywane w dziataniach promocyjnych Aniotdw Biznesu.

Na etapie drugim oceny dokonuje Komisja Konkursowa. Za kazde kryterium Oferent moze uzyskac
maks. 3 punkty, za cata Ofeﬁ maks. 18 pkt. Oferty, ktore uzyskaja min. 12 pkt oraz min. 1 punkt za
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kazde kryterium, przechodza do etapu trzeciego.

4.3 Etap trzeci — wybor oferty

Oferenci, ktdrzy zakwalifikuja sie do etapu trzeciego zostang poproszeni o przedstawienie kosztorysu
wykonania dziatar zaproponowanych w strategii promocyjnej oraz wysokosci ryczattu za dziatania w
ramach pierwszego sktadnika wynagrodzenia. Oferent jest zobowigzany podsumowacé catos¢ tak
wyliczonego wynagrodzenia za caty okres trwania umowy i przedstawi¢ jedna kwote koricowsa.

Na etapie trzecim jedynym kryterium oceny jest kryterium ceny. Wygrywa oferta, w ramach ktérej
wynagrodzenie (wyliczone w opisany powyzej sposéb) bedzie najnizsze.

5 Informacje dodatkowe

— Termin waznosci ofert sktadanych w ramach zapytania ofertowego powinien wynosi¢ co
najmniej 30 dni, liczac od dnia ztozenia oferty.

— Na podstawie niniejszego postepowania Zamawiajacy planuje zawrze¢ umowe na okres
maksymalnie 24 miesiecy.

— W toku dokonywania oceny ztozonych ofert Zamawiajacy moze zadaé¢ udzielenia przez
Wykonawcdw wyjasnien dotyczacych tresci ztozonych przez nich ofert.

—  Zaproszenie do negocjacji nie oznacza przyjecia przez Zamawianego oferty Oferenta.

— Zamawiajacy nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci ani jakichkolwiek kosztéw zwigzanych
z przygotowaniem oferty przez Oferenta, a w szczegolnosci kosztow  zwigzanych
Z przystapieniem do procesu ofertowego, przygotowaniem i ztozeniem oferty, negocjacji,
przygotowaniami do zawarcia umowy.

6 Terminy isktadanie ofert
Oferty nalezy sktada¢ droga elektroniczng na adres: kgiedrojc@pkpplewiatan.pl

lub poczta na adres: Kuba Giedroj¢
PKPP Lewiatan
ul. Flory 9/4
00-586 Warszawa

Termin sktadania ofert w pierwszym etapie uptywa w dniu 14 lipca 2010 r.

Etap drugi:

wybor Oferentdw i spotkania z wybranymi Oferentami zaplanowano w okresie 15-16 lipca 2010
roku

przedstawienie Oferty (strategia promocyjna) do dnia 27 lipca 2010 roku

Etap trzeci:
wybor Oferentow i zaproszenie do przedstawienia wynagrodzenia do 28 lipca 2010 .
termin przedstawienia wysokosci wynagrodzenia i kosztorysu do dnia 30 lipca 2010 r.
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wybor Oferenta 30 lipca 2010 roku.
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