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ZAtOZENIE FUNDACJ

DLACZEGQOY

e brak wyrazistego wizerunku Polski za granica - brak marki
e brak polskich marek w TOP 500 branddéw na Swiecie
e koniecznos¢ konkurowania z zagranicznymi rywalami

na globalnym rynku

INICJATYWA

e oddolna potrzeba srodowisk przedsiebiorcow

ze wzgledu na biernosc i niespdjnosc dziatan panstwa
e koalicja 4 podmiotéw
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ZADANIA

organ nadzorczy ® zarzadzanie organ doradczy organ doradczy

i kontrolny i reprezentowanie Fundacji Fundacji
Fundacji

uchwalanie rocznych doradzanie w sprawach doradzanie

plandw dziatania Fundacji ® realizowanie biezacej dziatalnosci w podejmowaniu

uchwalanie dtugofalowych
kierunkow dziatalnosci
Fundacji

wybor i odwotywanie
cztonkow Zarzadu,
Rady Powierniczej,
Rady Mecenasow

dziatan Fundacji
oraz sprawozdan
z ich wykonania

opracowanie

wskazan do strategii
dtugofalowej dla Fundacji,
oraz opiniowanie
dtugofalowych

kierunkdw dziatalnosci
Fundacji

decyzji w zakresie
Promocji Marki Polski

planowanie

I uczestnictwo
w wydarzeniach
organizowanych
przez Fundacje

Marki prowadzenie dziatan
lobbingowych promocji
na rzecz budowania .
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CeEL DZIAtANIA FUNDACJ

Budowanie Marki Polski

Dziatalnos¢ na rzecz pozytywnego ksztattowania wizerunku Polski w kraju i za granica
Wzbudzanie zaufania do Polski jako partnera gospodarczego

Kreowanie polskiej marki i zarzagdzanie nig

Tworzenie jednolitej identyfikacji wizualnej Polski

Kreowanie pozytywnych postaw dotyczacych Polski - w tym polskiej gospodarki i kultury

Skupianie wokot idei fundacji podmiotéw gospodarczych, organizacji pozarzagdowych, politykow

Wsparcie polskich przedsiebiorcow w dziataniach wizerunkowych
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NAJWAZNIEJSZE DZIAEANIA NA ROK 2015

Budowanie koalicji interesariuszy i partneréow

Organizacja debat sSrodowiskowych (ThinkTank, I1AM),
® §rodowiska: gospodarki, kultury, nauki, turystyki, sportu
® Srodowisk artystycznych, strategéw, agencji (konkurs na logo)

Pozyskanie wsparcia ponad podziatami

Mapa marek polskich,
lokalnych, regionalnych, europejskich
i globalnych (takze w dziedzinie innowacyjnosci)

Szkolenia i konsultacje w zakresie brandingu dla firm
I instytucji publicznych promujacych logotyp Polski
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NAJWAZNIEJSZE DZIAEANIA NA ROK 2015

Konkursy edukujace i doceniajgce dziatania
promocyjne instytucji publicznych

Badania naukowe, projekty partnerskie z instytucjami
naukowo-badawczymi, uniwersytetami, wydawnictwami

Aplikowanie o srodki unijne

Pozyskanie finansowanie od sponsorow, w ramach
przyznania znakéw: Powiernika, Mecenesa,
Przyjaciela i Opiekuna Marki

Dazenie do powotania Petnomocnika
do spraw marki dziatajgcego przy Premierze
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MARKA POLSKA- GDZIE JESTESMY?

Z inicjatywy Ministra Spraw Zagranicznych zostat
opracowany przez agencje zwigzane z SKM SAR i ZFPR
dokument strategiczny - ,Zasady komunikacji marki POLSKA”
jednogtosnie przyjety przez Rade Promocji Polski

dyskursie publicznym
(czerwiec- grudzien 2014)

(wrzesien 2013)

]
Rzeczpospolita Polska

Zorganizowano serie waznych debat
srodowiskowych o brandingu narodowym
wreszcie zaczeto mowi¢ w szerokim

Przeprowadzono dziesigtki szkolen
z zakresu budowania marki
POLSKA w miastach i regionach
(2013/2014)

Zasady
komunikacji
marki POLSKA
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IDEA CREATIVE TENSION

Polska czerpie swojg osobowosc, site i niepowtarzalnag
witalnos¢ z bogactwa pozornie przeciwstawnych cech.

Przyktadowo: POLSKA jest czescig Zachodu, ale rozumie
rowniez Wschdd. Polacy sg petni pasji i idealistyczni, ale takze
praktyczni i zaradni; polski charakter cechuje ambicja, ale tez
praktyczna przyziemnosc.

Te napiecia wyzwalajg niepokdj, ktoéry nie pozwala
zadowoli¢ sie stanem istniejacym, a takze kipiaca energie,
ktora jest zawsze pobudzajaca do dziatania

I czesto zdumiewajaca.

Wiasnie to twodrcze napiecie jest powodem, dla
ktorego POLSKA wydaje tak wielu przedsiebiorcow, artystow
i sportowcow.

To powadd, dla ktérego POLSKA ciagle, czasem burzliwe,
zmienia sie i przeksztatca. To jest tak ze powdd, dla ktore-
go Polacy zawsze probowali osigga¢ to, co zadawato sie
niemozliwe - i czesto im sie to udawato”.

Ttumaczona jako Tworcza Przekora lub Tworcze Napiecie
** Zrédto Saffron 2004 ,
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SRODOWISKO
NAUK|

SRODOWISKO
POLITYCZNE

POT

SRODOWISKO
KULTURY

BRIEF

RODOWISK

MSZ,
MG, MSIT,
MLNIBIN
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SRODOWISKO
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INSTYTUT
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MICKIEWICZA

MIASTA
| REGIONY
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BRANZOWE

TANK

Fundacja
Marka
dla Polski




BRANDING NARODOWY, A GOSPODARKA

® Polska jest jednym z pieciu najbardziej atrakcyjnych miejsc do inwestowania w Europie.
Co moglibysSmy osiagna¢ majac rozpoznawalng, silng marke narodow3a?

® Eksport towaréw z Polski w 2014 r. wzrést o 5,2 proc.,
osiggajac poziom 163,1 mid euro.

® Import wzrést o 5,5 proc, do blisko 165,6 mld euro.

® Deficyt obrotow towarowych wyniést ponad 2,4 mld euro,
czyli poziom o ok. 460 miIn euro wyzszy nizw 2013 r.
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ROLA BRANDINGU NARODOWEGO
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KRAJE

sq postrzegane w sposob zblizony do marek produktowych czy korporacyjnych

WIZERUNEK

przektada sie na zaufanie inwestoréw, popularnos¢ atrakcji turystycznych,
decyzje o wyborze miejsca nauki, zamieszkania czy usytuowania biznesu

POZY TYWNA OPINIA

na temat kraju przektada sie na produkty z niego pochodzace, w efekcie
konkretne artykuty lub ustugi sg wybierane przez konsumentéw dwa razy
czesciej, jezeli kojarzg sie z silnym narodowym brandem

Rustvalia

UGRUNTOWANY BRAND NARODOWY

to dodatkowy bodziec wzrostu dla firm prywatnych, szczegdlnie w obszarach
technologii i innowacji czy unikalnych dla danego regionu wyrobow
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RANKING FUTURE BRANDS 25 GDP VS 45 BRAN
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WSPIERAJA NAS

POWIERNICY MARKI

i

Bank Polski
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WSPIERAJA NAS

MECENASI MARKI
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WSPIERAJA NAS

PARTNERZY FUNDACJ
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OPIEKUNOWIE MARKI
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