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BRANDING NARODOWY

to proces mający wykreować unikalną 

i konkurencyjną tożsamość 

narodową, na podstawie, której 

państwo może profesjonalnie zabiegać 

o swoją pozycję na rynku pośród innych 

krajów. 

jest wykreowanie w umysłach 

obecnych, jak i potencjalnych klientów, 

pozytywnych skojarzeń z daną marką. 

Branding narodowy 

Głównym celem



ROLA BRANDINGU

KRAJE
są postrzegane w 

sposób zbliżony do marek 

produktowych czy 

korporacyjnych. 

POZYTYWNA OPINIA
na temat kraju przekłada się na 

produkty z niego pochodzące, 

w efekcie konkretne artykuły lub 

usługi są wybierane przez 

konsumentów dwa razy częściej, 

jeżeli kojarzą się z silnym 

narodowym brandem

WIZERUNEK
przekłada się na zaufanie 

inwestorów, popularność 

atrakcji turystycznych, 

decyzje o wyborze miejsca 

nauki, zamieszkania czy 

usytuowania biznesu

UGRUNTOWANY BRAND 

NARODOWY to dodatkowy bodziec 

wzrostu dla firm prywatnych, 

szczególnie w obszarach technologii 

i innowacji czy unikalnych dla danego 

regionu wyrobów



PEŁNY RANKING FUTURE BRANDS



osłabia efekty działań promocyjnych.

odpowiada za brak pozytywnych skojarzeń

z naszym krajem

przyczyna niskiej pozycji w rankingu państw –

marek

POLSKA W RANKINGU FUTURE 
BRANDS

Brak spójnej komunikacji wizualnej 

Polska to 20-sta gospodarka świata

poprawa wizerunku powinna przyczynić się

również do postrzegania jej, jako jednej z

20 najwyżej cenionych na świecie.



Technologia

Elektronika

Dziedzictwo kulturowe

Wysoki poziom edukacji i bezpieczeństwa

JAPONIA – NAJCENNIEJSZA MARKA 

NARODOWA WG FUTURE BRANDS

Japonia po raz pierwszy na 

czele rankingu 

SKOJARZENIA

Dobre miejsce do życia, robienia 

biznesu i inwestycji. Życie w nim to 

coś wyjątkowego. 

WIZERUNEK
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KIEDY KRAJ STAJE SIĘ MARKĄ?

Wymiarów- uplasowanie się 

powyżej średniej to warunek 

konieczny aby kraj uznać za 

markę

75 Krajów objęło 

badanie Future Brands

22 Zakwalifikowano jako 

marki

6



SYSTEM WARTOŚCI

WOLNOŚĆ POLITYCZNA

TOLERANCJADBAŁOŚĆ O ŚRODOWISKO



JAKOŚĆ ŻYCIA

CHĘĆ ŻYCIA/NAUKI W DANYM PAŃSTWIE 

SYSTEM ZDROWOTNY 

POZIOM BEZPIECZEŃSTWA I OCHRONY

EDUKACJA STANDARD ŻYCIA



POTENCJAŁ BIZNESOWY

ZAAWANSOWANA TECHNOLOGIA

DOBRA INFRASTRUKTURA

CHĘĆ INWESTYCJI W DANYM PAŃSTWIE



DZIEDZICTWO KULTUROWE

KULTURA I SZTUKA

NATURALNE PIĘKNO

WARTE UWAGI / WSPÓLNE 

WYDARZENIA HISTORYCZNE



TURYSTYKA

CHĘĆ SPĘDZENIA WAKACJI W DANYM 

PAŃSTWIE

JEDZENIEWARUNKI AKOMODACYJNE

ATRAKCJE



MADE IN

WYTWARZANIE AUTENTYCZNYCH, 

UNIKATOWYCH PRODUKTÓW 

WYSOKIEJ JAKOŚCI

CHĘĆ ZAKUPU PRODUKTÓW Z 

DANEGO PAŃSTWA











Dialog

Idea marki Creative Tension

Obietnica marki Polska zasila

ETAPY PROJEKTU – LAUNCH



Linia Graficzna 

logotypu
Zatwierdzenie uchwałą 

Rady Promocji Polski

Symbol

Hasło

ETAPY PROJEKTU – LAUNCH





Głosowanie 

Akcje 

edukacyjne, 

debaty, sesje 

dialogu 

społecznego

Konsensus –

powołanie 

Fundacji Marki 

Polska i Rady 

Znaku, 

strukturyzacja i 

sprecyzowanie 

szczegółów ich 

działalności, 

ustanowienie 

regulaminu dla 

posługiwania się 

znakiem przez 

podmioty 

komercyjne



Organy Fundacji:

• Rada założycieli

• Zarząd Fundacji

• Rada powiernicza

• Rada Mecenasów Znaku

Główne cele działalności Fundacji:

• Tworzenie jednolitej identyfikacji 

wizualnej kraju

• Kreowanie polskiej marki i 

zarządzanie nią

• Kształtowanie pozytywnego 

wizerunku Polski w kraju i 

zagranicą

• Skupianie wokół idei fundacji 

podmiotów gospodarczych, 

politycznych, NGO

• Oddziaływanie na rzecz 

ustawodawstwa związanego z 

gospodarką i kulturą

• Wspieranie polskich 

przedsiębiorców w działaniach 

wizerunkowych

FUNDACJA MARKI – POLSKA



• Promocja polskich marek 

posługujących się znakiem

Warsztaty dla interesariuszy

Konkurs dla przedsiębiorstw: Spring 

into Business

Aktywna promocja wśród 

potencjalnych interesariuszy 

Promocja polskich marek 

posługujących się znakiem



Uczelnie – targi pracy, 

szkolenia zawodowe, staże, 

praktyki, Erasmus

Budowanie świadomości i pozytywnych skojarzeń z marką wśród „zwykłych 

obywateli”

Organizacje społeczne, 

aktywiści miejscy, ośrodki 

szkoleniowe, 

podnoszenie kwalifikacji 

zawodowych

Liderzy Polonijni 

Ambasadorami Marki 

Polska

CROSSY:



CYKLICZNE 

RAPORTOWANIE:

Monitorowanie rankingów marek 

krajowych

Badania opinii społecznej w Polsce i za 

granicą

Zestawienia nowych podmiotów 

posługujących się znakiem 



DZIĘKUJEMY
ZA UWAGĘ


